ANO 2025

NACIONALIDAD TIPO DE CENTRO
FERFLL DE £OS ALOHNGS TOTAL NORTE AMERICA EUROPA CHINA Y JAPON OTROS ESCUELA OFICIAL DE | ESCUELA | \,\;yppsIDAD
IDIOMAS PRIVADA
De 16 19 afios 34,8% 28,1% 50,6% 6,0% 17,6% 0,0% 45,0% 37,9%
De 20 a 29 afios 37,4% 56,5% 24,2% 76,0% 35,5% 42,5% 19,4% 48,8%
EDAD De 30 a 39 afios 10,4% 4,7% 4,5% 18,0% 24,9% 18,3% 11,2% 7,5%
Mas de 39 afios 17,4% 10,7% 20,7% 0,0% 22,0% 39,2% 24,4% 5,8%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Norte América 19,8% - - - - 7,9% 17,1% 25,3%
Europa 48,5% - - - - 36,6% 61,1% 43,1%
NACIONALIDAD China y Japén 8,1% - - - - 5,5% 10,9% 6,9%
Otros 23,6% - - - - 50,0% 10,9% 24,7%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Escuela Oficial de Idiomas 14,9% 5,9% 11,2% 10,1% 31,6% - - -
Escuela Privada 35,6% 30,8% 44,7% 47,9% 16,5% - - -
TIPO CENTRO
Universidad 49,5% 63,3% 44,1% 42,0% 51,9% - - -
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Hombre 36,7% 37,7% 30,0% 41,0% 48,2% 34,9% 22,2% 47,7%
SEXO Mujer 63,3% 62,3% 70,0% 59,0% 51,8% 65,1% 77,8% 52,3%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Estudiante no universitario 37,4% 21,8% 47,6% 46,1% 26,0% 13,3% 54,6% 32,3%
Estudiante universitario 37,5% 68,7% 24,7% 46,9% 34,9% 19,0% 13,7% 60,2%
Trabajador por cuenta propia 3,6% 0,0% 3,7% 0,0% 7,6% 8,3% 4,7% 1,4%
Trabajador por cuenta ajena 9,9% 0,0% 8,6% 7,0% 22,0% 29,8% 8,9% 4,7%
SITUACION LABORAL |[Otro 1,9% 0,0% 2,2% 0,0% 3,5% 5,6% 1,0% 1,4%
Jubilado 6,9% 9,5% 9,2% 0,0% 2,5% 8,0% 16,1% 0,0%
Amo/a de casa 0,4% 0,0% 0,8% 0,0% 0,0% 2,6% 0,0% 0,0%
Desempleado/a 2,4% 0,0% 3,2% 0,0% 3,5% 13,4% 1,0% 0,0%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
E':p‘;;r;ild" a realizar Estudios de 76,8% 84,8% 78,2% 93,3% 61,6% 27,5% 90,2% 82,1%
:‘ da: f‘éfgr']‘:g jer:as'tijjirocs’t;ae Z’S';';;Zig” 12,0% 9,3% 12,5% 6,7% 15,2% 24,6% 2,6% 15,0%
PRINCIPAL MOTIVO POR |Ha venido por trabajo 4,3% 1,2% 2,4% 0,0% 12,3% 26,3% 1,0% 0,0%
EENQg:ssTlif&cgf_':TézA ;‘:ﬂ‘;insido a visitar a familiares o 2,1% 0,0% 2,2% 0,0% 4,3% 8,2% 0,5% 1,4%
Otros motivos 3,7% 4,7% 3,9% 0,0% 3,5% 13,4% 4,7% 0,0%
Ns/Nc 1,1% 0,0% 0,8% 0,0% 3,1% 0,0% 1,0% 1,5%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

S.C.I.y A.T.




TIPO DE CENTRO

NACIONALIDAD
PERFIL DE LOS ALUMNOS TOTAL ESCUELA OFICIAL DE ESCUELA
NORTE AMERICA EUROPA CHINA Y JAPON OTROS IDIOMAS prIvADA | UNIVERSIDAD
Interés personal por el idioma y Ia 51,8% 64,7% 57,5% 46,4% 31,1% 42,1% 70,1% 41,6%
cultura espanola
PRINCIPAL MOTIVO |Motivos académicos 32,1% 25,4% 34,8% 35,5% 31,2% 10,0% 23,5% 45,0%
PARA ESTUDIAR Motivos profesionales 12,6% 4,1% 6,9% 18,1% 29,4% 36,9% 6,4% 9,7%
ESPANOL
Otros 3,5% 5,8% 0,8% 0,0% 8,3% 11,0% 0,0% 3,7%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

S.C.I.y A.T.
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) NACIONALIDAD TIPO DE CENTRO
CARACTERIZACION DEL CENTRO DE ESTUDIOS TOTAL
NORTE AMERICA EUROPA CHINA Y JAPON OTROS ESCUEIL:Ig;f;AL DE ESCUELA PRIVADA UNIVERSIDAD
El reconocimiento de la escuela/institucion 21,40% 15,90% 21,30% 26,20% 25,70% 21,90% 15,30% 25,80%
Las instalaciones 7,40% 9,40% 6,10% 6,10% 8,40% 1,20% 7,00% 9,60%
El profesorado cualificado y con experiencia 20,20% 17,50% 18,10% 29,50% 25,10% 26,80% 23,20% 15,80%
Los precios 17,50% 17,00% 18,20% 24,90% 13,90% 26,10% 16,90% 15,40%
FACTORES DE ELECCION DEL|]Las actividades complementarias que ofrece 11,40% 14,00% 12,30% 2,30% 9,60% 8,10% 15,20% 9,30%
CENTRO DE ESTUDIOS Ubicacidn del centro 15,60% 18,30% 16,60% 9,00% 12,40% 12,40% 16,40% 16,00%
5?%%??522&?3 3':?;:;26 dgsé‘;;gzz)de 5,40% 7,10% 6,50% 2,00% 2,30% 2,30% 4,10% 7,50%
Otros 0,70% 0,80% 0,60% 0,00% 1,20% 1,20% 1,50% 0,00%
Ns/Nc 0,40% 0,00% 0,30% 0,00% 1,40% 0,00% 0,40% 0,60%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Valoracién general del centro de estudios 8,99 9,08 8,83 8,88 9,31 9,06 9,00 8,97
VALORACION DEL CENTRO |contenidos de las clases 8,93 9,00 8,76 8,91 9,26 8,83 8,89 8,99
DE ESTUDIOS
(PUNTOS) Duracion del curso/ estudios realizados 8,78 8,94 8,65 9,00 8,83 8,24 9,01 8,78
Apoyo de la escuela para adaptarte al 8,66 8,66 8,40 8,78 9,16 8,69 8,94 8,45
destino
Intensivos 18,2% 19,4% 17,2% 17,9% 19,2% 19,0% 26,2% 11,7%
Espafiol y conversacion 40,0% 45,6% 38,4% 33,1% 40,4% 33,2% 39,0% 42,8%
Lengua y cultura espafiola 25,8% 33,2% 26,8% 20,9% 20,0% 17,5% 24,1% 30,0%
Cursos para Erasmus 5,6% 0,0% 10,6% 1,4% 2,2% 1,9% 0,8% 10,6%
Cursos para profesores 0,7% 1,8% 0,0% 0,0% 1,3% 2,0% 1,0% 0,0%
TIPO DE CURSO Preparacion para el DELE 5,6% 0,0% 3,1% 22,4% 8,8% 10,6% 6,9% 2,9%
Espafiol para los negocios 0,9% 0,0% 1,2% 2,9% 0,6% 0,0% 0,4% 1,7%
Un Grado 1,3% 0,0% 0,7% 0,0% 3,8% 8,0% 0,0% 0,0%
Un Master 0,9% 0,0% 0,7% 0,0% 2,4% 3,9% 0,8% 0,0%
Otros 1,0% 0,0% 1,3% 1,4% 1,3% 3,9% 0,8% 0,3%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Menos de 1 mes 46,2% 21,3% 68,3% 7,0% 34,4% 0,0% 68,0% 44,0%
Entre 1 y 3 meses 13,2% 22,5% 13,8% 9,6% 5,5% 2,7% 8,7% 19,6%
Entre 3 y 6 meses 19,0% 38,2% 8,4% 23,9% 23,1% 37,3% 2,6% 25,3%
DURACION DEL CURSO Entre 6 y 9 meses 9,7% 8,1% 4,8% 19,8% 18,0% 40,5% 3,7% 51%
Entre 9 y 12 meses 9,1% 4,7% 3,9% 37,2% 14,0% 16,6% 12,0% 4,9%
Un afio 0 mas 2,8% 5,2% 0,8% 2,5% 5,0% 2,9% 5,0% 1,1%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

S.C.L. y A.T.
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; NACIONALIDAD TIPO DE CENTRO
CARACTERIZACION DEL CENTRO DE ESTUDIOS TOTAL
NORTE AMERICA EUROPA CHINA Y JAPON OTROS ESCUEIL:Ig:I]::SIAL RE ESCUELA PRIVADA UNIVERSIDAD
Menos de 40 horas 38,0% 25,7% 60,5% 2,0% 13,9% 2,6% 59,7% 33,0%
Entre 41 y 120 horas 24,5% 22,8% 16,0% 15,4% 46,5% 70,4% 12,2% 19,5%
Entre 121 y 220 horas 14,2% 13,9% 12,3% 14,5% 18,3% 11,0% 4,5% 22,1%
HORAS DE FORMACIéN Entre 221 y 520 h 14,2% 26,6% 6,7% 27,8% 14,8% 10,6% 9,2% 18,9%
IMPARTIDAS EN EL CURSO |-""€<5%Y oras 2% 6% 7% 8% 8% /6% 2% ,9%
Mas de 520 horas 6,3% 5,2% 2,3% 38,3% 4,7% 0,0% 14,4% 2,5%
Ns/Nc 2,8% 5,8% 2,2% 2,0% 1,8% 5,4% 0,0% 4,0%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

S.C.L. y A.T.
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) NACIONALIDAD TIPO DE CENTRO
CASTILLA Y LEON COMO DESTINO TOTAL
NORTE AMERICA EUROPA CHINA Y JAPON OTROS Eslc)‘fl":lg;fsm" :if“l’:l'sﬁ UNIVERSIDAD

Existe una difusién muy adecuada 31,5% 33,2% 25,9% 35,2% 40,3% 25,9% 32,5% 32,4%
Existe una difusién bastante adecuada 42,6% 42,3% 47,5% 24,9% 39,1% 44,3% 43,3% 41,7%
DIFUSION DE CASTILLA y |Existe una difusion poco adecuada 18,3% 15,2% 17,0% 36,5% 17,3% 12,6% 21,1% 18,0%
LEON EN EL EXTERIOR i i na difusion nada adecuada 5,7% 9,3% 7,4% 3,4% 0,0% 11,8% 2,1% 6,5%
Ns/Nc 1,9% 0,0% 2,2% 0,0% 3,3% 5,4% 1,0% 1,4%

TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
si 88,2% 88,2% 87,1% 94,6% 88,4% 70,8% 85,4% 95,5%
PRIMERA VISITA A No 11,6% 11,8% 12,9% 3,4% 11,6% 29,2% 14,6% 4,2%
CASTILLA Y LEON Ns/Nc 0,2% 0,0% 0,0% 2,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3%

TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Recomendacién de amigos y/o familiares 22,3% 17,9% 26,3% 9,0% 22,3% 21,0% 19,6% 24,6%
Por la Cultura e Historia de Castilla y Leén 7,4% 10,0% 6,0% 7,0% 8,1% 8,2% 11,3% 4,3%
Por la oferta turistica de Castilla y Leén 0,7% 0,0% 0,8% 2,0% 0,8% 2,6% 0,5% 0,3%
Relacion calidad/ precio del destino 6,2% 2,4% 8,1% 12,4% 3,3% 15,6% 2,2% 6,2%
MOTIVACION EN LA Por el prestigio de los Centros de Ensefianza 9,7% 3,6% 6,6% 15,9% 19,1% 14,4% 5,0% 11,6%

ELECCION DE CASTILLA Y
LEON COMO DESTINO DE |, o espafiol que se habla en Castilla y Leén 19,7% 18,6% 20,0% 40,7% 12,8% 15,2% 24,2% 17,8%
ESTUDIOS

Otros 6,6% 5,2% 7,0% 0,0% 9,2% 21,4% 8,1% 1,1%
(F::itﬁgogga{::sgjg%;%SSZ:O de Estudios o 26,5% 42,3% 23,8% 10,5% 24,4% 1,6% 28,5% 32,7%
Ns/Nc 0,9% 0,0% 1,4% 2,5% 0,0% 0,0% 0,6% 1,4%

TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Patrimonio artistico y Cultural 66,4% 63,3% 68,8% 63,0% 65,4% 48,9% 73,3% 66,8%
Patrimonio natural / paisajes 31,5% 27,7% 31,8% 37,7% 31,9% 43,6% 25,8% 32,0%
La gastronomia 26,8% 40,6% 27,5% 10,1% 19,4% 27,5% 32,2% 22,7%
E:jilrcti;”? arquitectura (museos, exposiciones, 58,1% 59,4% 69,2% 47,4% 37,9% 46,3% 64,1% 57,4%
PRINCIPAL ATRACTIVO DE | .. complementaria de ocio 11,6% 16,8% 11,7% 12,9% 6,6% 7,4% 9,2% 14,5%

CASTILLA Y LEON COMO

DESTINO Ubicacién geogréfica 26,2% 37,1% 27,2% 18,1% 18,0% 25,9% 19,7% 31,0%
El clima 27,2% 35,4% 28,1% 19,4% 21,2% 39,9% 22,6% 26,7%
Otros 3,6% 4,7% 3,1% 0,0% 5,1% 11,3% 5,5% 0,0%
Ns/Nc 1,0% 2,9% 0,8% 0,0% 0,0% 2,6% 0,0% 1,1%

TOTAL 252,4% 287,9% 268,2% 208,6% 205,5% 253,4% 252,4% 252,2%

S.C.I. y A.T. 5
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CASTILLA Y LEON COMO DESTINO TOTAL = NACIONALIDAD = EmTIPO—EmDE CEI\:IRO
NORTE AMERICA EUROPA CHINA Y JAPON OTROS DE TOIOMAS pervana UNIVERSIDAD
Internet 35,9% 34,3% 38,7% 41,9% 29,4% 20,5% 35,4% 40,9%
Agencias especializadas 8,0% 12,9% 6,4% 17,1% 3,8% 0,0% 8,9% 9,6%
Tu centro de estudios 42,1% 56,7% 45,8% 27,1% 27,2% 15,5% 41,8% 50,2%
MEDIOS DE INFORMACION Y |La empresa donde trabajas 2,8% 0,0% 0,0% 2,0% 11,4% 8,3% 0,0% 3,2%
ORGANIZACION DEL VIAJE [amigos o conocidos 43,9% 44,7% 41,3% 53,4% 45,2% 62,8% 36,9% 43,3%
Otros 2,9% 2,4% 4,7% 0,0% 0,8% 10,5% 3,9% 0,0%
Ns/Nc 1,9% 2,9% 1,6% 2,5% 1,8% 5,4% 1,6% 1,1%
TOTAL 137,5% 153,9% 138,5% 144,0% 119,6% 123,0% 128,5% 148,3%
Buscadores en red 28,4% 51,7% 24,2% 9,4% 34,1% 36,0% 26,6% 28,1%
Empresas de transporte 4,0% 0,0% 7,1% 0,0% 0,0% 0,0% 8,1% 0,0%
Academias de idiomas 12,8% 16,1% 14,2% 18,8% 0,0% 0,0% 25,7% 0,0%
Universidad e Instituciones publicas 24,1% 16,1% 33,3% 22,4% 0,0% 21,0% 0,0% 56,9%
PAGINAS O INFORMACION |universidad o colegios privados 5,9% 0,0% 3,5% 0,0% 25,3% 0,0% 4,0% 10,4%
CONSULTADAS Webs de alojamiento o portales de turismo 4,0% 0,0% 7,1% 0,0% 0,0% 0,0% 8,1% 0,0%
Redes sociales 13,3% 0,0% 7,1% 41,9% 27,6% 43,0% 14,3% 2,3%
Otros 6,5% 16,1% 3,5% 7,5% 6,5% 0,0% 11,2% 2,3%
Ns/ Nc 1,0% 0,0% 0,0% 0,0% 6,5% 0,0% 2,0% 0,0%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Si 32,4% 42,5% 26,4% 35,5% 35,1% 26,9% 31,1% 34,9%
CONSIDERACION DE OTROS No 63,0% 53,9% 68,4% 64,5% 59,3% 68,7% 61,9% 62,3%
DESTINOS Ns/Nc 4,6% 3,6% 5,2% 0,0% 5,6% 4,4% 7,0% 2,8%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Andalucia 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Argentina 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Barcelona 10,4% 6,0% 18,4% 8,7% 2,6% 0,0% 21,4% 4,6%
Costa Rica 3,9% 14,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 7,6%
Madrid 29,5% 29,5% 29,7% 64,1% 17,8% 7,3% 29,9% 34,0%
México 13,2% 12,0% 6,3% 18,5% 24,2% 34,5% 17,1% 5,9%
Latinoamérica 0,7% 0,0% 0,0% 8,7% 0,0% 0,0% 1,9% 0,0%
Salamanca 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 2,6% 0,0% 1,7% 0,0%
(::1;;1'“05513532:;!\3)55 Santiago de Compostela 1,4% 0,0% 0,0% 0,0% 5,8% 12,9% 0,0% 0,0%
Sevilla 5,8% 3,0% 9,0% 8,7% 2,6% 7,3% 7,0% 4,6%
Valencia 13,7% 0,0% 14,9% 8,7% 28,5% 12,9% 7,0% 18,8%
Malaga 3,2% 0,0% 6,3% 0,0% 2,6% 0,0% 8,5% 0,0%
Granada 3,9% 14,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 7,6%
Valladolid 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Otros 18,3% 27,8% 15,4% 0,0% 18,5% 25,1% 12,7% 20,7%
Ns/nc 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Total 104,6% 107,3% 100,0% 117,4% 105,2% 100,0% 107,2% 103,8%

S.C.Ly A.T.
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NACIONALIDAD TIPO DE CENTRO
L 57 0 (S04 A ESCUELA OFICIAL DE| ESCUELA
NORTE AMERICA EUROPA CHINA Y JAPON OTROS T PRIVADA | UNIVERSIDAD
En un hotel 4,1% 2,4% 6,9% 3,4% 0,0% 4,4% 9,6% 0,0%
En un hostal/pensién 2,1% 0,0% 3,6% 4,0% 0,0% 0,0% 1,0% 3,4%
En una residencia de estudiantes 15,0% 13,9% 15,1% 14,5% 16,1% 0,0% 5,5% 26,4%
?L?g’"as un apartamento para ti 6,0% 2,4% 3,9% 4,5% 13,7% 24,5% 6,0% 0,3%
’C*(')‘j:;:ft;r;apartame"t" 19,7% 8,3% 15,7% 51,5% 26,6% 38,5% 20,7% 13,3%
ALOJAMIENTO UTILIZADO E —
N una casa particular con una 44,2% 65,4% 47,3% 22,1% 27,4% 7,9% 49,9% 51,2%
familia espafiola
Tienes vivienda propia / de algn 7,0% 7,6% 5,9% 0,0% 11,3% 19,3% 6,3% 3,9%
familiar / de alglin amigo
Otros 1,2% 0,0% 1,6% 0,0% 1,8% 5,4% 1,0% 0,0%
Ns/Nc 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 3,1% 0,0% 0,0% 1,5%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
No, has venido s6lo 52,2% 38,6% 55,8% 67,1% 51,2% 55,9% 66,1% 41,2%
Si, con amigos 12,8% 15,7% 12,6% 22,4% 7,2% 7,2% 17,0% 11,4%
Si, con familia 7,3% 3,6% 6,2% 4,5% 13,6% 31,3% 2,9% 3,2%
COMPOSICION DEL GRUPO DE|si, con familiares y amigos 2,0% 2,9% 2,2% 0,0% 1,8% 2,8% 1,0% 2,5%
VIAJE < — o |
I, con companeros de la escuela 23,8% 39,2% 23,2% 6,0% 18,3% 0,0% 13,0% 38,8%
o profesores
Si, con compafieros de trabajo 1,9% 0,0% 0,0% 0,0% 7,9% 2,8% 0,0% 2,9%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
si 67,8% 84,2% 59,9% 77,9% 66,7% 75,6% 62,7% 69,1%
VISITA ADICIONAL No 31,6% 12,9% 40,1% 22,1% 33,3% 24,4% 37,3% 29,8%
DIFERENTE A LA CIUDAD DE
ESTUDIO Ns/Nc 0,6% 2,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,1%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Destino de Castilla y Leén 20,9% 11,0% 23,5% 23,9% 26,5% 21,0% 20,1% 21,0%
DESTINO ELEGIDO Destino fuera de Castila y Le6n 79,1% 89,0% 76,5% 76,1% 73,5% 79,0% 79,9% 79,0%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
7

S.C.I.y A.T.
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: : NACIONALIDAD TIPO DE CENTRO
HABITOS TURISTECOS TOTAL NORTE AMERICA EUROPA CHINA Y JAPON OTROS ESCUECNORICTAIDE ESCUELA UNIVERSIDAD
IDIOMAS PRIVADA

Segovia 41,8% 74,8% 31,9% 51,5% 39,1% 26,4% 48,5% 43,4%
Avila 23,0% 9,3% 31,8% 57,4% 7,2% 12,1% 44,9% 18,0%
Salamanca 13,7% 11,3% 6,8% 11,8% 25,9% 21,6% 16,6% 10,6%
valladolid 22,3% 0,0% 27,9% 28,2% 22,5% 28,5% 24,4% 19,9%
Zamora 10,5% 9,3% 8,7% 28,2% 9,3% 21,6% 21,0% 3,9%
Burgos 8,6% 11,3% 4,4% 7,4% 14,2% 14,6% 12,1% 5,9%
VISITA DESTINO DE CASTILLA Y LEON |Len 3,6% 11,3% 0,0% 9,9% 3,8% 12,1% 0,0% 2,6%
La Alberca 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Palencia 2,2% 0,0% 2,3% 7,4% 1,7% 6,9% 5,0% 0,0%
Astorga 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Pedraza 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Toro 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

TOTAL 125,7% 127,3% 113,8% 201,8% 123,7% 143,8% 172,5% 104,3%
Barcelona 31,0% 38,7% 16,2% 46,8% 42,3% 48,4% 38,4% 21,1%
Bilbao 9,6% 4,9% 12,0% 6,9% 11,7% 9,2% 5,8% 12,0%
Cérdoba 5,5% 3,5% 9,5% 0,0% 2,7% 7,3% 7,5% 3,7%
Francia 4,5% 3,5% 3,9% 21,9% 0,0% 0,0% 6,0% 5,1%
Galicia 4,4% 6,3% 3,9% 2,7% 3,9% 8,0% 2,8% 4,2%
Gijon 2,0% 0,0% 2,8% 6,2% 1,2% 3,5% 3,8% 0,5%
Granada 15,3% 23,2% 11,8% 10,9% 14,5% 20,9% 16,1% 13,0%
VISITA DESTINO FUERA DE CASTILLA Y |Islas Canarias 0,9% 3,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,7%
LEGON Lisboa 0,2% 0,0% 0,0% 2,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5%
Londres 0,9% 3,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,7%
Madrid 78,4% 66,4% 89,1% 71,2% 75,3% 75,8% 73,0% 82,3%
Mélaga 11,0% 14,7% 8,5% 10,7% 11,6% 26,4% 11,8% 5,5%
Mallorca 2,0% 4,3% 1,4% 3,4% 0,0% 2,1% 5,3% 0,0%
Oporto 3,4% 3,5% 2,6% 3,4% 4,6% 0,0% 1,0% 5,8%
Pais Vasco 0,6% 0,0% 0,0% 3,4% 1,2% 0,0% 2,0% 0,0%

TOTAL 169,7% 176,0% 161,7% 190,2% 169,0% 201,6% 173,5% 157,1%
Si, por turismo/ocio 4,4% 2,9% 4,5% 3,4% 5,9% 7,4% 5,7% 2,5%
i'c_';m otros motivos (trabajo, otra formacién, 23,5% 21,0% 18,1% 13,6% 40,1% 65,6% 9,0% 21,2%
P ROLONGACIGN DE LA ESTANCIA g:;t?ﬁca"‘;”feoé;m estancia, pero fuera de 11,4% 21,0% 4,6% 18,3% 14,8% 9,1% 14,8% 9,6%
No, me vuelvo a mi lugar de origen 59,8% 55,1% 71,4% 64,7% 38,4% 17,9% 70,0% 65,3%
Ns/Nc 0,9% 0,0% 1,4% 0,0% 0,8% 0,0% 0,5% 1,4%

TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

S.C.I.y A.T.
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NACIONALIDAD TIPO DE CENTRO
GASTO DE LOS ESTUDIANTES DE ESPANOL TOTAL ESCUELA OFICIAL DE ESCUELA
NORTE AMERICA EUROPA CHINA Y JAPON OTROS IDIOMAS PRIVADA UNIVERSIDAD
PRECIO DEL CURSO Media 1.955,10 4.155,02 940,89 3.094,95 1.807,25 172,45 1.530,96 2.795,17
Alojamiento 38,50% 31,40% 44,80% 38,80% 38,80% 35,90% 42,30% 37,90%
Manutenciéon (compra en
supermercados, comida en el 20,00% 15,30% 18,20% 17,60% 24,50% 27,50% 20,70% 12,00%
alojamiento...)
Hosteleria (bares, 9,40% 11,40% 8,70% 9,50% 8,70% 8,10% 9,20% 11,00%
restaurantes...)
Ocio (museos, espectaculos,
4,60% 5,40% 2,80% 6,70% 4,50% 4,40% 5,00% 4,50%
GASTO MEDIO SEMANAL |etc) ° ° ° ° ° ° ° °
(PORCENTAJES) Compras (Compras diferentes a
ompras (-ompras 11,00% 15,40% 8,30% 11,10% 9,90% 9,10% 10,70% 13,20%
alimentacion, Shopping...)
tTrf:S‘)’orte (taxi, autobus, 5,10% 7,10% 5,80% 5,40% 3,40% 3,60% 5,50% 6,30%
Otros 11,40% 13,80% 11,40% 11,00% 10,10% 11,50% 6,60% 15,20%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,10% 100,00% 100,00%
Alojamiento 176,57 154,71 188,15 133,45 201,74 176,07 202 159,25
Manutencién (compra en
supermercados, comida en el 91,58 75,5 76,23 60,42 127,45 134,88 99,07 50,39
alojamiento...)
Hosteleria (bares, 43,26 56,15 36,36 32,55 45,06 39,49 43,85 45,99
restaurantes...)
Ocio (museos, espectaculos,
21,12 26,73 11,95 23,04 23,44 21,46 24,07 18,79
GASTO MEDIO SEMANAL |etc.)
(EUROS) .
Compras (Compras diferentes a 50,54 75,94 34,86 38,06 51,67 44,42 50,92 55,37
alimentacién, Shopping...)
Irf:sg’orte (taxi, autobus, 23,53 35,16 24,22 18,52 17,91 17,59 26,44 26,44
Otros 52,38 68,2 47,81 37,74 52,39 56,27 31,56 63,68
TOTAL 458,98 492,39 419,58 343,78 519,66 490,18 477,91 419,91
S.C.I.y A.T. 10
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NACIONALIDAD TIPO DE CENTRO
FOCO DE ATRACCION DE VISITAS TOTAL ESCUELA OFICIAL DE ESCUELA
NORTE AMERICA EUROPA CHINA Y JAPON OTROS I DIOMAS PRIVADA | UNIVERSIDAD
si 26,0% 36,5% 23,8% 12,4% 26,5% 47,3% 16,5% 26,5%
VISITAS DE AMIGOS O
0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0,
FAMILIARES No 74,0% 63,5% 76,2% 87,6% 73,5% 52,7% 83,5% 73,5%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
PERSONAS QUE VISITAN [Media 2,54 2,42 2,19 1,53 3,51 3,75 2,13 2,09
NOCHESEN C. y L. Media 6,45 4,61 5,25 3,73 11,43 14,24 5,31 2,96
NOCHES RESTO ESPANA |Media 7,61 4,10 5,18 3,03 16,14 11,85 8,40 3,85
En un hotel 65,8% 56,0% 82,4% 100,0% 35,5% 38,6% 66,0% 77,5%
En un hostal / pensién 5,1% 0,0% 8,8% 0,0% 6,5% 9,0% 13,5% 0,0%
En una casa rural 2,1% 0,0% 4,5% 0,0% 0,0% 9,0% 0,0% 0,0%
ALOJAMIENTO UTILIZADO |En un apartamento turistico 9,1% 18,8% 0,0% 0,0% 14,5% 14,9% 11,5% 5,6%
POR LAS VISITAS — - -
Vivienda alquilada a particulares 10,6% 16,8% 0,0% 0,0% 29,0% 19,0% 0,0% 11,3%
(piso, casa campo, etc.)
En una vivienda de familiares / 7,3% 8,4% 4,3% 0,0% 14,5% 9,5% 9,0% 5,6%
amigos
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
9
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VALORACION DE LA ESTANCIA EN CASTILLA Y TOTAL e pultorels et
LEéN - 2 ESCUELA OFICIAL DE ESCUELA
NORTE AMERICA EUROPA CHINA Y JAPON OTROS IDIOMAS PRIVADA UNIVERSIDAD
Oferta turistica (alojamientos, 8,77 9,39 8,63 8,56 8,62 8,31 8,76 8,91
restaurantes, bares, etc.)
Acceso y comunicacion de las
localidades (carret.eras, 8,14 8,26 8,03 7,53 8,49 8,05 8,20 8,13
aeropuertos, estaciones de tren,
autobus, etc.)
, Atencion/Amabilidad de la gente 8,51 8,43 8,63 8,62 8,29 8,57 8,83 8,26
VALORACION DE LA
ESTANCIA EN CASTILLA Y |seguridad ciudadana 9,22 9,28 9,14 8,87 9,43 9,25 9,16 9,25
LEON (PUNTOS) —
Conservacion de monumentos y 9,41 9,70 9,40 9,01 9,34 9,21 9,24 9,59
patrimonio
Cuidado del medio ambiente y 8,86 9,23 8,76 8,82 8,77 8,78 8,68 9,01
naturaleza
Cuidado del entorno urbano 8,83 9,18 8,76 8,60 8,78 8,69 8,78 8,92
Limpieza 8,77 9,31 8,68 8,05 8,75 8,50 8,62 8,96
Ha superado mis expectativas 43,7% 52,9% 44,4% 27,1% 40,4% 46,5% 41,9% 44,2%
Conforme a mis expectativas 53,7% 44,2% 51,9% 70,9% 59,6% 53,5% 55,0% 53,0%
SU ESTANCIA EN CASTILLA
” i i 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0,
Y LEON (%) No ha superado mis expectativas 1,3% 0,0% 2,3% 2,0% 0,0% 0,0% 3,1% 0,3%
Ns/Nc 1,3% 2,9% 1,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 2,5%
TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
REPETICION DE LA
Medi 8,83 9,52 8,36 8,82 9,25 9,20 8,54 8,94
EXPERIENCIA edia
RECOMENDACION DE
Y Medi 9,46 9,76 9,27 9,55 9,57 9,32 9,37 9,56
CASTILLA Y LEON eda
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