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• Tras meses de confinamiento y desconexión social y familiar las personas 
buscan volver a salir, pasear, disfrutar de espacios de aire libre. 

• Castilla y León está en una situación privilegiada. Castilla y León va a 
salir reforzada por su riqueza cultural, turística y de patrimonio.  

• Castilla y León ofrece sensación de libertad, una comunión con la 
naturaleza, la sensación de los lugares amplios y poco poblados. 

• Para ello tenemos que comunicar de forma emocional, apelando a los 
sentimientos. Y precisamente eso …. Es lo que vamos a hacer.
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PARTIMOS 
DE …



• Campaña enfocada a ámbito nacional 

• Claim con en el que nos sentimos plenamente identificados 

• Claim que resume lo que somos: tierra inspiradora, que infunde muchas 
cosas, que sugiere aspectos propios, que ilumina a través de su legado, de 
su pasado, de su presente y de su futuro 

• … Un CLAIM que INSPIRA.
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EJE DE LA CAMPAÑA / CLAIM
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CLAIM



• Turismo Rural 
• Turismo Activo 
• Turismo Deportivo

• Camino de Santiago 
• Naturaleza y Patrimonio 
• Gastronomía y Enoturismo

EJES DE COMUNICACIÓN ESTRATÉGICOS
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Emocional sí, pero basado en hechos y aspectos racionales

Desplazamientos en 
coches y vehículos 

privados

Destinos que 
aseguren higiene y 

seguridad

Huída de destinos culturales 
urbanos masificados 

(Madrid, Barcelona, París, 
Londres, Roma, etc.)

Escapadas cortas / 
Fines de semana

Turismo de cercanía Turismo rural / Turismo 
activo / Turismo deportivo

Turismo familiar / 
Turismo de tribu 

(amistades cercanas, 
grupos de familias)

TENDENCIAS
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PLAN DE MEDIOS

• Televisión: con presencia en los principales medios nacionales 

• Radio: cadenas nacionales, temáticas musicales y refuerzo en generalistas en comunidades 
limítrofes 

• Prensa: presencia en medios nacionales, regionales y provinciales y sectoriales nacionales 
asociados a contenidos relacionados con viajes 

• RRSS: generación de contenidos en Instagram, Facebook, Twitter y contaremos con la 
colaboración de influencers del sector turismo que recorrerán la comunidad mostrando todos sus 
encantos 

• La Campaña Digital contiene formatos integrados tanto en los principales sites de información de 
Madrid, como los blogs y secciones más visitadas 

• Publicidad exterior: marketing espectacular con lona gran formato en Plaza de Sol (Madrid)

La campaña de verano en medios comienza hoy, 18 de junio y se extiende hasta el 31 de 
agosto en los siguientes soportes: 
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G R Á F I C A S





MONTAJE FICTICIO / PUBLICACIÓN EN MEDIOS
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MONTAJE FICTICIO / PUBLICACIÓN EN MEDIOS



R E D E S  S O C I A L E S







D I G I T A L







P U B L I C I D A D  E X T E R I O R







C U Ñ A S



AUDIO 1 AUDIO 2
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S P O T



REPRODUCIR SPOT
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