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DISENO EXPERIMENTAL

Se han implementado dos disefios experimentales con el objetivo de aleatorizar el
orden de aparicion de los estimulos visuales a los que se expusieron los participantes y,

de esta forma, asegurar la fiabilidad de los resultados.

La aleatorizacién se lleva a cabo para que el orden de presentacion de las
imagenes no influya en la respuesta neurofisiolégica de los

parficipantes.

Gracias a este proceso metodoldgico, se garantiza que los datos
obtenidos responden al contenido de los estimulos y no a su posicidn

dentro de la secuencia.

La asignacion de cada participante a uno de los dos disefios
experimentales se realiza de forma aleatoria, asegurando asi una

distribucién equilibrada y controlada.




CANAL DE

ESTIMULOS

La seleccidn de los estimulos se realizé para abordar un andlisis amplio de las diversidad de

comunicaciones de la Semana Santa a los que puede estar expuesto el individuo. Estos estimulos se

organizaron en una matriz 3x3, donde se consideraron los diferentes canales de difusion y el nivel de

DIFUSION

Web

Social
Media

Print

control sobre los mismos.

CANAL DE DIFUSION

Este criterio permite observar cdmo varia la respuesta del publico en funcidn

CONTROLADO VS. INCONTROLADO

del soporte o formato del mensgje.

CONTROLADO VS&. INCONTROLADO

Resulta clave para analizar hasta qué punto el origen del contenido
condiciona la respuesta del publico, y si los mensajes institucionales

generan un impacto diferente frente a los generados por terceros.
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Esta doble clasificacion permite explorar no solo el efecto del formato, sino también el de
la fuente emisora y el nivel de institucionalizacion del mensaje, aspectos fundamentales

en contextos donde la imagen publica y el discurso cultural tienen un cardacter estratégico.



CRITERIOS PRINCIPALES

WEB

Imagenes difundidas a través de sitios web.
Cartel Semana Santa 2025

Folleto Junta Mayor de Cofradias de Ledn

SOCIAL MEDIA

Imdgenes extraidas de publicaciones en

plataformas como Instagram o X.

PRINT

Imdgenes procedentes de soportes

fisicos, como carteles o folletos.

~)
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CONTROLADO

Contenidos generados y difundidos directamente

por instituciones publicas, con control total

sobre el mensaje, el disefio y el canal.

SEMICONTROLADO

Contenidos procedentes de entidades vinculadas
con la Semana Santa, resultando miembros

participes de la misma.

NO CONTROLADO

Contenidos generados por usuarios (donde no se

tiene control sobre los mismos).


https://www.semanasantaleon.org/presentado-el-cartel-de-la-junta-mayor-para-la-semana-santa-de-2025
https://www.semanasantaleon.org/presentado-el-cartel-de-la-junta-mayor-para-la-semana-santa-de-2025
https://www.semanasantaleon.org/presentado-el-cartel-de-la-junta-mayor-para-la-semana-santa-de-2025
https://www.semanasantaleon.org/presentado-el-cartel-de-la-junta-mayor-para-la-semana-santa-de-2025
https://www.semanasantaleon.org/presentado-el-cartel-de-la-junta-mayor-para-la-semana-santa-de-2025
https://www.semanasantaleon.org/presentado-el-cartel-de-la-junta-mayor-para-la-semana-santa-de-2025
https://www.semanasantaleon.org/descargas/categoria40/leon-a-holy-week-city.pdf
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METRICAS ANALIZADAS

Las métricas analizadas para cada estimulos se componen de: impacto emocional, valencia, memorizacion y engagement

IMPACTO EMOCIONAL

Intensidad de los cambios emocionales producidos durante la visualizacion del estimulo

Varia entre O (no hay impacto) y 100 (impacto absoluto)

VALENCIA

Reaccion positiva o negativa ante la visualizaciéon del estimulo

Varia entre -100 (valencia negativa) y 100 (valencia positiva)

ENGAGEMENT

Vinculo o conexién experimentada con el estimulo que estd visualizando.

Varia entre 0 (no hay vinculo) y 100 (alta vinculacion)

MEMORIZACION

Probabilidad de recordar en el futuro el estimulo visualizado.

Varia entre O (no hay recuerdo) y 100 (alta probabilidad de recuerdo)
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Las métricas correspondientes a ambos disefios experimentales muestran una
evolucion muy similar, lo que indica una correcta aleatorizacién del

estimulo.

Con este estimulo se registran valores de impacto emocional bgjos,
aunque en el disefio A aparecen algunos picos mas marcados que en
el B, donde la respuesta emocional se mantiene mas estable. Esta
activacién se acompafia de una valencia levemente positiva en

ambos casos, sin alcanzar niveles elevados.

La conexién que genera el cartel con los participantes es limitada,

como refleja el nivel de engagement, situado en torno al 25% en
ambos disefios y sin grandes oscilaciones. En relaciéon con la

memorizacion, aunque los valores no son especialmente altos, se

observan picos mds destacados en el disefio B.

INTERPRETACION DE
RESUL TADOS

Los mapas de calor evidencian que la atencién se
concentra principalmente en el texto central “Semana

Santa Ledon 2025”, siendo este el punto focal del

estimulo.

La composicién del cartel presenta una eficacia moderada a
través de la integracién de la corona de espinas y el mensaje
escrito, junto con el contraste de color. Para incrementar la
eficacia se podrian incluir elementos con los que el publico
se encuentre mas vinculado emocionalmente (aquellos que
conlleven una humanizacion en el discurso), lo que

repercutiria en mayores niveles de engagementy recuerdo.



Apenas seran diez dias,

una magica semana,

que empieza con esa Madre,
que se acerca hacia la plaza

envuelta en ceras, en salves,
y volteo de campanas

que gritan “Paso a la Reina”

con su voz arrebatada.

jAy Leon, enlitate,
que ya llega la Semana!

Jorge Revenga
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Las métricas recogidas muestran patrones muy similares entre ambos

disefios, lo que indica una correcta aleatorizacion.

e El estimulo genera un impacto emocional bajo, con niveles estables
en ambos disefios. En cuanto a la valencia, aunque predomina una
tendencia neutral, se identifican breves momentos con respuesta

emocional negativa, particularmente en el disefio A.

Por su parte, la imagen no genera especial vinculacién con la
@ audiencia (engagement), representando en torno al 25% en ambos

disefios y con escasas variaciones. Igualmente, la probabilidad de

recuerdo (memorizacién) resulta limitada.

INTERPRETACION DE
RESUL TADOS

Los mapas de calor revelan un foco de atencién visual
centrado en el texto de |la parte derecha, aunque también
se registran fijaciones dispersas sobre la imagen y el

contenido visual de la misma.

El estimulo, planteado en blanco y negro y acompafiado de
un texto poético, parece buscar una atmésfera solemne y
nostalgica. Sin embargo, los resultados sugieren que no
logra generar una conexiéon emocional, ni engagement y

recuerdo.
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De manera global, se puede apreciar que las métricas analizadas se comportan
de forma similar en ambos disefios experimentales, lo cual apunta a una

aleatorizacidn adecuada.

Respecto al impacto emocional, el disefio A exhibe varios picos a
lo largo de la visualizacién, mientras que el disefio B mantiene valores
mds bajos y constantes, aunque también presenta algunos picos
aislados. Ambos disefios muestran una valencia predominantemente
neutra con tendencia positiva, lo que sugiere que los cambios

emocionales generados son mayormente agradables.

En cuanto al engagement, ambos disefios se situan alrededor del
25%, con pequefias variaciones a lo largo de la exposicion al
estimulo, pero sin fluctuaciones relevantes. De manera similar, la
memorizacion se mantiene en niveles moderados, con ligeros picos

en el disefio A y una estabilidad mayor en el disefio B.

INTERPRETACION DE
RESUL TADOS

El mapa de calor revela que la atencién se centra
principalmente en el centro (figura eclesiastica) aunque
también hay fijaciones dispersas hacia la catedral que

aparece en segundo plano, aunque con menor intensidad.

- p

Dado el enfoque procesional de la imagen, seria interesante

reforzar los elementos mds emocionales de la escena (en
este caso, la figura eclesidstica) a través de una disposicidn
que facilite un contacto visual con los rostros de la imagen,
para lograr un mayor vinculo con el espectador y favorecer

asi tanto el engagement como el recuerdo.
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Las grdficas correspondientes al conjunto de métricas muestran una evolucién

similar, lo que sugiere que la aleatorizacidn del experimento ha sido efectiva.

Aunque los valores de impacto emocional no son especialmente
elevados de forma constante, si se detectan picos muy destacables en
el primer disefio, incluso por encima de los mdximos registrados en otros

estimulos. En el segundo disefio, estos picos también estdn presentes,

' aunque con una intensidad menor. En cuanto a la valencia, en ambos

casos se aprecia una tendencia general positiva.

El engagement se mantiene en niveles moderados, con una
implicacion algo mayor en el segundo disefio. Esta mayor conexidn
parece ir acompafiada de un nivel de memorizacién mds alto,
reflejado en varios picos notorios, frente a una mayor estabilidad y

menor intensidad en el primero.

INTERPRETACION DE
RESUL TADOS

La atencion visual se concentra en el momento central del
acto, cuando los pasos se encuentran frente a frente,
dejando en un segundo plano otros elementos como la

catedral, que pese a su presencia visual representativa, no

capta tanto la atencién como el acto principal.  * /7

Dado el impacto emocional observado, puede afirmarse que

el estimulo consigue transmitir con eficacia la carga
simbélica del momento representado. Se sugiere encuadrar
de manera mds clara y con una mayor proximidad de la
imagen el momento del encuentro, potenciando asi su carga

emocional.



SOCIAL MEDIA
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SABAD® SANT® 16.30H

|- INTERPRETACION DE
RESUL TADOS

Respecto a la atencidn, los mapas de calor muestran un

enfoque predominante en la informacién sobre los

De forma general, se puede percibir que las graficas asociadas al conjunto de horarios de las procesiones, con ligeras visualizaciones en
4

las métricas se mantienen de forma estable en los dos disefios experimentales, , - . .
algunas fotogratfias que acompafian la informacidn.

por lo que la aleatorizacion ha resultado 6ptima para este estimulo.

Del conjunto de métricas, destaca principalmente el impacto

emocional, dado que se aprecian diversos picos emocionales

durante la visualizacidn del estimulo en ambos disefios

experimentales, con una valencia positiva durante el desarrollo del Dado el carécter predominantemente informativo del

mismo. cartel, se observan bajos niveles de engagement vy

memorizacidon, aun siendo acompafiados por algunas

El estimulo no desperté una especial vinculacién en los participantes imagenes que despierfan impactos emocionales.  Se

. . o
(engagement), con un porcentaje aproximado del 25%, lo que recomienda una inclusién mas integradora entre la

onlleva también un ja probabilidad de recuerdo del mismo : > : y
senllive femisicn wie (S (2 informacion de los horarios y las imagenes, en lugar de

(memorizacion).

presentar estructuras separadas, de forma que se perciba un

estimulo unificado.
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Se observa que las representaciones graficas de las métricas no presentan
grandes variaciones entre las dos condiciones experimentales, reflejando una

aleatorizacién eficaz del estimulo.

En cuanto al impacto emocional, ambos disefios mantienen valores
estables a lo largo de la visualizacién, si bien el disefio B presenta
algunos picos mas pronunciados en comparacién con el A. La
valencia, por su parte, es mayormente positiva, aunque sin alcanzar

valores elevados.

Respecto al vinculo que los participantes establecen con el estimulo,
se mantiene constante y moderado a lo largo de la visualizacién. Con
relacidon a la memorizacion, el disefio A alcanza valores mas elevados
que en estimulos anteriores, con picos destacados que sugieren una
mayor probabilidad de recuerdo, mientras que el disefio B presenta

fluctuaciones menos pronunciadas.

INTERPRETACION DE
RESUL TADOS

El mapa de calor revela que la mirada de los participantes
se concentra principalmente en el rostro de la Virgen, que
actia como el elemento visual de mayor atraccién dentro

de la imagen.

Dado que la fotografia enfatiza una atmésfera intima y
solemne creada por la iluminacién cdlida de las velas y la
figura central de la Virgen. Se podria potenciar ain mds la
evocacion emocional incorporado un foco de luz en la
esquina superior derecha de la fotografia, guiando de esta

manera el patrén visual.
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INTERPRETACION DE
RESUL TADOS

De forma general, se puede observar que las graficas correspondientes a las Los mapas de calor revelan un claro foco de atencion
métricas presentan una evolucion similar entre los dos disefios experimentales, visual en la trompeta situada en primer plano, siendo este
lo que permite concluir que la aleatorizacién ha sido adecuada y que no ha el elemento que més interés ha generado.

influido significativamente en la respuesta emocional de la muestra.

En cuanto al impacto emocional, se detectaron niveles bajos en

ambos disefios, aunque en el disefio A emergen algunos picos de

intensidad leve, frente a una estabilidad casi total en el disefio B. En

linea con ello, la valencia se sitia cerca del valor neutro en ambos

| L . . , Considerando que se trata de una imagen sin rostro humano
casos, con leves oscilaciones, aunque ligeramente inclinada hacia una

humanizar la imagen de forma que se refuerce el vinculo

Respecto al engagement, se aprecia una vinculacién moderadamente

: , . emocional y favorezcan la retencién del estimulo.
baja con el estimulo, con ligeros aumentos puntuales. Esta escasa

implicacién también repercute en la memorizacién, que permanece en

niveles discretos con picos aislados y de escasa intensidad.
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INTERPRETACION DE
RESUL TADOS

En cuanto a la atencidn, los mapas de calor reflejan un

Puede observarse que la evolucién de las graficas asociadas al conjunto de las patrén de visualizacion muy concreto, completamente

métricas se mantiene de forma estable en los dos disefios experimentales, lo focalizado en el rostro del nifio papén, sin desviaciones

que sugiere que la aleatorizacién ha sido adecuada. visuales hacia otras partes del estimulo.

Se observan picos significativos de impacto emocional, aunque

no demasiado elevados. Dichos picos coinciden con una valencia

positiva. Se trata de una imagen que capta plenamente la atencién

, hacia la parte central del estimulo (nifio papdn), despertando
El estimulo, aunque no provoca picos de engagement elevados, su

o . . , unos niveles de emocién relativamente elevados. Haber
valor se situa en torno al 30-35% (superior a otros estimulos). Esta

o
©
@

g e dotado de movimiento, a través del humo que emana del
conexiéon conlleva una mayor probabilidad de recuerdo

o " incensario, es un punto fuerte de esta imagen. Para mejorar el
(memorizacidn), aunque tal probabilidad se encuentra en un rango no

engagement y el recuerdo, el nifio papdn deberia figurar en
gag Y Pap g

especialmente elevado.
una posicidn central diferenciada (con contraste respecto del

fondo).
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INTERPRETACION DE
RESUL TADOS

Los mapas de calor muestran que la atencién se concentra
en el rostro de la Virgen, asi como los rostros cubiertos de los
Las métricas correspondientes a ambos disefios experimentales muestran una papones y la figura uniformada que los acompafia. Esto

evolucion muy similar, lo que confirma una adecuada aleatorizacion. sugiere un interés visual por los elementos humanos vy

simbdlicos de la escena.

e El impacto emocional se mantiene en niveles muy bajos durante toda la - e

visualizacion, especialmente en el disefio B, donde apenas se registran

picos. En el disefio A, se detectan ligeros aumentos puntuales que

T . , . . . El estimulo consigue captar la atencion visual de forma clara
indican una respuesta emocional algo mas activa, aun siendo baja. En

. . hacia los elementos centrales de la imagen, especialmente el
ambos casos, la valencia se situa en torno a valores neutros.

rostro visible de la Virgen y los rostros cubiertos de los papones.

@ La conexidn que genera el estimulo es limitada, como refleja el nivel de Si bien, esta atencién no se traduce en una respuesta
1 o ° ° . , . s 9 o [Ta c

engagement, que se mantiene estable en torno al 30% en ambos emocional intensa ni en una vinculacidn significativa dada la

disefios. En cuanto a la memorizacion, los valores no son especialmente alta carga de contenido de la imagen, lo que provoca una

altos, aunque se observan pequefias fluctuaciones.

dispersion del foco de atencién e impide la implicaciéon a través

de una correcta interpretacion del contenido.
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En lineas generales, las graficas correspondientes a las métricas analizadas
mantienen un patrén similar en ambos disefios experimentales, lo que indica

que la aleatorizacion fue adecuada para este estimulo.

En relacién con el impacto emocional, ambos disefios muestran
cierta actividad, aunque en el B se aprecian reacciones mads intensas
en momentos concretos. La valencia, por su parte, se mantiene en

ambos casos en valores cercanos a cero, con tendencia positiva.

El vinculo con el estimulo (engagement) permanece estable y bajo
en ambos disefios, situdndose en torno al 25%, lo que se traduce
también en niveles bajos de memorizacion, sin variaciones

significativas.

INTERPRETACION DE
RESUL TADOS

En cuanto a la atencidn, los mapas de calor muestran una
fijacion principal en |la cruz, siendo este el elemento mas

observado del folleto.

Dada la estética monocromatica del cartel, se recomienda
introducir elementos visuales que fomenten una mayor
implicacion emocional, como fotografias que motiven dl
vinculo con el estimulo visualizado; asi como incorporar
colores que contrasten y permitan desencadenar mayor

niveles de activacion, aumentando las probabilidades de

recuerdo.
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INTERPRETACION DE
RESUL TADOS

Las métricas presentan patrones similares en ambos disefios

. T . El mapa de calor indica que la atencidn se focaliza en el
experimentales, lo que indica que la aleatorizacién fue adecuada.

punto de unién entre las manos del papdn y del nifio/a,

que actua como principal foco visual.

El impacto emocional destaca en el disefio A, con numerosos picos

intensos y de gran magnitud durante la visualizacién. En el disefio B, el

SION

La imagen, que busca evocar un gesto entrafiable de

impacto es menor y menos frecuente, aunque sigue presente. La (\)O 5%
valencia se mantiene cercana a la neutralidad en ambos disefios, \_)\)

coincidiendo con picos positivos durante los momentos de mayor

e

impacto emocional.
@ conexidn y cercania, logra generar un importante impacto

El nivel de engagement es comparable en los dos casos, mostrando emocional positivo y, ademds, destaca en la memorizacion,

un interés moderado con picos ocasionales. La memorizacion " iy T .
indicando una conexidn significativa con los participantes.

también se mantiene estable, con picos repetidos durante la

visualizacidn.
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INTERPRETACION DE
3 RESUL TADOS

El recorrido visual revela una distribucion equilibrada de las

fijaciones, lo que indica que el cartel estd bien estructurado. Las

De forma general, las métricas analizadas muestran patrones similares , . . .
miradas comienzan en el texto superior y en la figura central de la

en ambos disefios experimentales, lo que indica que la
Virgen, y progresan hacia la parte inferior, donde se encuentra el

aleatorizacion ha sido adecuada y no ha influido en la percepcion
del estimulo. mensaje relativo al sorteo. Esta dindmica sugiere que los distintos
elementos han sido correctamente percibidos y que no existe una

concentracion visual excesiva en un unico punto.

Desde el punto de vista emocional y su valencia

diente, el estimul impact ORICUILI
correspondiente, el esrimuloO no ¢genera un Impacto G O T (\) ( (

destacable. Las métricas muestran valores bajos y

La disposicion de los elementos visuales en el cartel logra captar

estables en ambos disefios experimentales, sin picos
la atencion, siendo este el propdsito del mismo. Si bien, en el caso

relevantes. Por su parte, el cartel no genera una especial
@ de que el cometido fuera conseguir una vinculacién emocional

vinculacién con los participantes (engagement), lo que

conlleva también una baja probabilidad de recuerdo del por parte de la audiencia, se deberia simplificar el contenido y

mismo (memorizacion). concentrar el foco de atencién en una imagen de alto valor

simbdlico.
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